
Master Giornalismi & Comunicazione Corporate 
Dal Brand Journalism alle Digital PR, quando il 

Giornalismo Sposa l’Impresa

Media Partner



Dal 13 Aprile al 13 Ottobre 2018 a Roma 
presso la Link University 11 weekend 

[venerdì pomeriggio e l’intera giornata di 
sabato] non consecutivi . La formula 

weekend, con lezioni il venerdì pomeriggio 
e il sabato, rappresenta la soluzione ideale 
per coloro che devono conciliare l’esigenza 
di aggiornamento con lo svolgimento della 

propria attività professionale.



Grazie alla formazione attiva ed al learning by 
doing i partecipanti saranno concretamente 
messi in grado di attivare da subito quanto 

appreso durante il master. La partecipazione è a 
numero chiuso [30 persone massimo]

Ai partecipanti saranno distribuite dispense 
strutturate ad hoc contenenti gli schemi 

utilizzati in aula dai docenti;

Al termine del Master di Specializzazione sarà 
distribuito a ciascun partecipante, che abbia 

frequentato regolarmente almeno l’80% delle 
lezioni, l’attestato di partecipazione. Inoltre, ai 
giornalisti professionisti saranno riconosciuti i 

crediti formativi [12] del OdG Lazio.



Docenti



• Daniele Chieffi: Web Media relations, 
Head of Digital Communication – Agi

• Francesca Clementoni: Radio Journalist & 
Videomaker, Co-Founder & editorial 
board member Agenzia Multimediale 
Italiana 

• Daniele Donati – Direttore Scuola 
Superiore di Giornalismo Università di 
Bologna, Presidente dell’Istituzione delle 
Biblioteche di Bologna

• Marco Pratellesi: Condirettore dell'AGI. Ha 
lavorato a Paese Sera, La Nazione, La Voce di 
Indro Montanelli, Corriere della Sera, Condé 
Nast e L'Espresso

• Andrea Iannuzzi: Managing editor Gruppo 
GEDI, già coordinatore digital lab del gruppo 
editoriale e direttore dell'AGL, l'Agenzia 
Giornali Locali dello stesso gruppo.

• Anna Masera: Giornalista Caporedattore e
Public Editor “La Stampa”, già capo ufficio 
stampa della Camera dei Deputati

• Benedetto Motisi: SEO Jedi, Formatore e 
consulente 

• Pier Luca Santoro: Strategic marketing 
consulting, Media, Communication, Social 
media marketing, Sales intelligence, 
Edutainment, Gamification

• Roberto Zarriello: Giornalista, saggista e 
docente di comunicazione digitale

• Andrea Nelson Mauro: Data journalist, co-
founder Dataninja & DataMediaHub, 
Vincitore Data Journalism Award and 
European Press Prize

• Daniele Minotti: Responsabile della 
Commissione Informatizzazione del Processo 
Penale a Unione delle Camere Penali Italiane 

• Massimiliano Carboni: Regista, autore, 
docente

• Lelio Simi: giornalista, co-fondatore 
DataMediaHub, esperto strategie e modelli 
business editoria

• Pierluigi Vitale: Formatore professionale, 
Data Analyst, Information Designer, PhD 
Università di Salerno



Testimonianze



• Luigi Contu: Direttore ANSA

• Stefano Quintarelli: Advisor presso Network Society Ventures e Deputato alla 
Camera

• Massimo Pietro Colombo: Direttore Generale Commerciale del Gruppo 24 
Ore

• Massimo Russo: Direttore Generale area digitale GEDI

• Andrea Dambrosio: Web Chief editor Sky TG24

• Bruno Mastroianni: Giornalista, autore e social media manager de La Grande 
Storia [Rai3] e della Multipiattaforma di Rai1 per cui gestisce i social di 

alcune trasmissioni.



Il Programma



V13 & 14 Aprile - Introduzione a cura del Segretario di Associazione Romana: Lazzaro 

Pappagallo; Brand Journalism: gli strumenti del giornalismo e la comunicazione di impresa 

nel mondo di Internet – Lelio Simi – 4 ore; Brand Journalism: Etica e indipendenza del 

giornalista – Roberto Zarriello – 8 ore [Testimonianza 1 ora Massimo Russo] 

V27 & 28 Aprile - Dalla cura dei contenuti allo storytelling, come trovare, aggregare, curare 

contenuti e trasformarli in racconto – Lelio Simi – 4 ore; L’informazione e la notizia 

nell’ottica dei media digitali – Andrea Iannuzzi – 8 ore [Testimonianza 1 ora Luigi Contu]

V11 & 12 Maggio - Gestione della corporate reputation: brand presence e Web reputation 

– Daniele Chieffi – 4 ore; Accesso ai contenuti su internet: verifica dell’attendibilità della 

fonte - Marco Pratellesi – 8 Ore  [Testimonianza 1 Ora Bruno Mastroianni]

V25 & 26 Maggio - Cronaca giornalistica: evoluzione critica delle forme professionali e 

culturali – Anna Masera - 4 ore; Il piano di comunicazione digitale integrata – Pier Luca 

Santoro – 8 ore



V8 & 9 Giugno - Gestione della corporate reputation: brand presence e Web reputation –

Daniele Chieffi – 4 ore; Digital PR e Ufficio Stampa On Line – Daniele Chieffi – 8 ore

V22 & 23 Giugno - Social Media Strategy: Definizione della strategia, preparazione del piano 

operativo, Creazione e gestione della community – Pier Luca Santoro – 12 ore [Testimonianza 

1 ora Massimo Pietro Colombo]

V6 & 7 Luglio – SEO, SEM & Analitica digitale: Fattori di posizionamento e tecniche di scrittura 

Seo, Ricerca delle keyword e analisi di mercato, Gestione campagne Adwords e Google 

Analytics – Benedetto Motisi – 12 Ore [Testimonianza 1 ora Stefano Quintarelli]

V20 & 21 Luglio - Teoria e tecnica del giornalismo video- fotografico - Francesca Clementoni & 

Massimiliano Carboni – 8 ore; Social media analysis: Monitoring, Analisi delle conversazioni, 

Social Listening – Pierluigi Vitale – 4 ore [Testimonianza 1 ora Andrea Dambrosio] 



V7 & 8 Settembre - Social media analysis: Monitoring, Analisi delle 

conversazioni, Social Listening – Pierluigi Vitale – 4 ore; 

Information design: Dati e grafica per il giornalismo e la 

comunicazione - Andrea Nelson Mauro – 8 ore 

V21 & 22 Settembre - Diritto dell'informazione e della 

comunicazione. Istituzioni della professione giornalistica - 4 ore -

Daniele Donati; Elementi legislativi della Rete e del Digitale – 8 

ore – Daniele Minotti

V12 & 13 Ottobre – Hackathon, consegna diplomi e conclusioni



Costi



Quota di Iscrizione: 2.499 euro + IVA . Advanced 
booking, entro 09/03/2018, 1.999 euro + IVA]

Pagamenti: 499 euro + IVA all’iscrizione, saldo 
entro 06/04/2018

Contatti: info@datamediahub.it  

Media Partner




